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CONCEPTO

El imagotipo Consultorio Rosado es el resultado de la 
conceptualización de la esencia filosófica y médica de la institución.
En la imagen que está compuesta por un lazo en señal de 
comunión, se resaltan de manera clara dos tonos predominantes,
el rosado y el azul turquesa. Ambos colores tienen un significado 
y representan el apoyo a la lucha contra el cáncer de mama y
el cáncer de cérvix. A su vez, el lazo está complementado con la 
silueta de una mujer para hacer énfasis en el público objetivo
al cual se dirige el Consultorio.

La tipografía tiene vital importancia ya que genera equilibrio por
su carácter y sus terminaciones modernas. Ésta mantiene la 
monocromía para reforzar la identidad propia de la marca.
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COLORES CORPORATIVOS

El uso correcto de los colores es fundamental para mantener
el posicionamiento correcto de la marca. A continuación se definen 
las escalas para ser usadas en medios impresos, tradicionales
y digitales.

  

C: 0
M: 86
Y: 0
K: 0

R: 235
G: 70 
B: 124

  

C: 0
M: 100
Y: 0
K: 20

R: 189
G: 24
B: 112

  

C: 74
M: 13
Y: 18
K: 0

R: 49
G: 165 
B: 191

  

C: 84
M: 27
Y: 25
K: 0

R: 27
G: 145
B: 171

  



USOS PERMITIDOS

Estos usos permiten direccionar el uso en colores corporativos y 
sobre tonos permitidos.

  

ROSADO
CONSULTORIO

ROSADO
CONSULTORIO

ROSADO
CONSULTORIO

ROSADO
CONSULTORIO

ROSADO
CONSULTORIO

ROSADO
CONSULTORIO

Colores planos

Sobre colores planos



USOS NO PERMITIDOS

A continuación se evidencian algunas formas incorrectas de
usar el imagotipo. Bajo ninguna circunstancia se debe alterar el
orden, las formas, las proporciones y las tipografías originales.
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TIPOGRAFÍA

Las tipografías expuestas son las permitidas para el uso permitido
del imagotipo. A la hora de generar piezas publicitarias se deberán
conservar las mismas las cuales obedecen a la familia Montserrat.

  Montserrat Black
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Este Manual básico de uso de imagotipo es un producto de la línea de servicio Comunicación Corporativa 
e Institucional de la empresa Multi-Screen, Comunicación + Publicidad. Todo el contenido del mismo es 
propiedad de la marca Consultorio Rosado.

Publicidad Comunicación


